® »
‘ ‘ 4 a * * . * » * * <
‘ * > * ‘ » .’
. : » - w - .
¢

*
PROGRAMACAO
FINAL DE ANO

H

HISTORY

NETWORKS"

5 BRASIL B3



PERFIL

HISTORY

UNIVERSO

MULTIPLATAFORMA

Homem OD« do pessoas

34y

33%

. f
§ i

HISTORY.

224 mil
inscritos

AFF: Ativo nas redes sociais (120%)

Possui o maior numero de Canais
de Pay TV (144%)

Tv. 75%: utilizam a TV como fonte de
. Informacao
72%: utilizam como fonte de
entretenimento

363 mil

seguidores
Fontes:
MW lbope 15 Mkts — ADH% Prime Time, Periodo: Janeiro a Maio dos canais: A&E, History, H2 e Lifetime - Janeiro a Maio 2018 Prime Time )
TGI: Target Group Index Brasil 2017 Wave | + 11 AB (Y18w12AB) - v.09.18.2017 — Pessoas (informac¢des sobre TV, Pay TV e Midia Social quem assistiu A&E, History, H2 e Lifetime nos ultimos 30 dias)
Social Media YTD Shareablee, Latest in Data Range FB|TW|IG|YT May. 31st 2018 Brasil

Unique Visitors:
843.801

Page Views:
1.416.870

488 mil
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3,8MM
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TV- 62%: utilizam a TV como fonte de Informacéao

AFF:Ativo nas redes sociais (120%)
Possui o0 maior numero de Canais de Pay TV (164%)
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60%: utilizam como fonte de entretenimento
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14,3MM de pessoas

12% 50%

27%

Ativo nas redes sociais (146%)
* Possui 0 maior numero de Canais de Pay TV (155%)
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78%: utilizam a TV como fonte de Informacao
79%: utilizam como fonte de entretenimento
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TGI: Target Group Index Brasil 2017 Wave | + Il AB (Y18w12AB) - v.09.18.2017 — Pessoas (informacdes sobre TV, Pay TV e Midia Social quem assistiu A&E, History, H2 e Lifetime nos ultimos 30 dias)
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PROGRAMA AO
FINAL DE

HO

HISTORY.
] Presenca nos “Especiais de Final de Ano” como forma de patrocinio:
Abertura 5”, Encerramento 5”7, Comercial de 30” e Insert de Video.

J Midia avulsa 30” nas melhores faixas horarias




PROGRAMACAO

H
Dia 24/12 HISTORY

= 18:00 - Cacadores de Reliquias — “have yourself a merry pickers Christmas”
= 19:00 - Quem da Mais? — “christmas special”
= 19:55 - Trato Feito - “the pawn before Christmas”

CACADORES
DE RELIQUIAS




PROGRAMACAO
FILMES + MARATONA FINAL DE ANO

4 filmes (quartas-feiras)

= (05/12 - Um Natal Inesperado (wrapped up in christmas)

= 12/12 — Quatro Natais e um Amor (four christmas and a wedding)
= 19/12 — Natal com meu Ex (christmas in mississipi)

= 26/12 — Cancao de Natal (a song for christmas)

Maratona: 25/12

" (Quatro Natais e um Amor (four christmas and a wedding)
" Meu Sonho de Natal (my christmas dream)

= Natal com meu Ex (christmas in mississipi)

= As Estacoes do Amor (seasons of love)




PROGRAMACAO

DOCUMENTARIO FINALDE ANO

AS DECADAS DO NATAL

= 24/12 - Episédio 01 - os anos 60 S
= 24/12 - Episddio 02 - os anos 70 ?’f,’.. 0e decodas
= 25/12 - Episddio 03 - os anos 80 )

= 25/12 - Episédio 04 - os anos 90
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